
ПОГОДА Санкт�Петербург

ОБЛАЧНО,
НЕБОЛЬШИЕ ОСАДКИ

+3...+5 оС
+4...+6 оС

Медицинский тип погоды — умерен�
но комфортный. Геомагнитный фон —
относительно спокойный. Содержание
кислорода в воздухе в норме.

днем:

ночью:

ветер:           западный, 2 — 5 м/с
давление:   760 мм рт. ст.

Лаборатория «Погода и человек», РГГМУ

Самое холодное
16 ноября в Санкт-Пе-
тербурге было в 1951
году — температура воз-
духа тогда составила
минус 14,7 градуса, и в
этот же день в 1920 году
было плюс 9,3 градуса.

восход: 9.58
заход: 17.29
долгота дня: 7.31

Будет падать
влажность: 80 — 90%

КАЛЕНДАРЬ. 16 НОЯБРЯ

ОТВЕТЫ
НА КРОССВОРД

ПРИЕМ ЧАСТНЫХ

ОБЪЯВЛЕНИЙ:

275�51�01,

329�00�29,

334�27�91.

...И ОТ СЕБЯ ЛИЧНО

РУБРИКИ:

к у п л ю � п р о д а м ,
меняю, сдам�сни�
му, услуги, зна�
комства, по�
здравления, сооб�
щения (утеря, ДТП,
п р о и с ш е с т в и я ) ,
другое.
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ПО ГОРИЗОНТАЛИ: 1. Преступник, которо-
го заковали в кандалы и отправили по этапу. 5.
Механизм для проделывания отверстий. 9.
Плакса, которого не унять. 10. Удобный случай
для передачи посылки. 11. Денежная единица
Монголии. 12. Бархат с высоким ворсом. 13.
Булка, заплетенная косой. 14. Африканская
муха, разносчица сонной болезни. 15. Уголь-
ное топливо в доменной печи. 17. Масть, кото-
рую гадалки наделяют таинственными сила-
ми. 18. Пьянит и истину хранит. 20. Экзамен

на право работы. 21. Первая кроватка Иисуса.
23. Блеск драгоценных камней. 26. Отданное
под яровые поле. 28. Комнатное лекарственное
растение, препараты из листьев которого при-
меняют как биогенные стимуляторы. 31. Туф-
ли на высокой подошве. 33. Деталь или устрой-
ство для управления расходом газа или жид-
кости за счет изменения площади проходного
сечения. 34. Брючный аксессуар. 35. Отрезок,
имеющий стрелку. 36. Запасная деталь, кото-
рую лучше иметь каждому водителю. 38. И бор-

цовский, и рейдерский. 41. Звуки, характерные
для орла. 44. Убежище пчелиной матки. 45. И
башенный, и козловой. 47. Березовая или сол-
датская. 49. Драма в театре, роман в литерату-
ре. 50. Выбоина типа колдобины. 52. Накоп-
ленная сумма денег. 54. Где «глупый пингвин»
прятал «тело жирное»? 55. Меховые сапоги
летчика. 56. Подельник Весельчака У. 57. Ге-
рой басни Крылова, осмелившийся лягнуть
состарившегося льва. 58. Густая подлива к
блюду. 59. Кто составляет счастье лорда? 60.
Линейка для парабол и гипербол. 61. Обита-
тельница раковины. 62. Водоем для бумажных
корабликов. 63. «Душа дамского белья» — по
словам Дороти Паркер. 64. Детская книжка для
рисования.

ПО ВЕРТИКАЛИ: 1. Травяные заросли, в
которых обжечься можно. 2. Проемчик в сте-
не для света. 3. Пластинка, из которой при оп-
ределенном навыке можно выдуть пузырь. 4.
Боль или усталость, выраженные слабыми зву-
ками. 5. Сиамские близнецы, рожденные су-
достроителем. 6. Она сказала «надо!». 7. Отде-
ление в спортшколе. 8. Учитель, вызванный на
дом родителями. 16. Птичье или волчье сооб-
щество. 17. Напиток «Октоберфеста». 19. Куда
за белым кроликом нырнула Алиса? 22. Заря-
женная электричеством рыба. 24. Понять, на-
писать, порадоваться. 25. Самая удаленная
точка орбиты спутника планеты Земля. 26. Он
ответит на любой вопрос. 27. Сплав меди с оло-
вом и другими металлами, давший название
целой эре в развитии человечества. 29. Пре-
имущественное право. 30. Клич Архимеда в
ванной. 31. Жалобный собачий стон. 32. Род-
ной город Франклина. 36. Птенчик, которого
мама обычно пристраивает к чужому гнезду.
37. Прикрепленная к удочке нить. 39. Верхняя
часть шкафа или ящик под потолком. 40. За-
понка как деталь одежды. 42. «Чем больше
привычек, тем меньше свободы» (немецкий
философ). 43. Тоненький стебель камыша. 46.
Самый немногословный знак зодиака. 48. И
тайный агент, и свиное сало. 51. Штрафной
удар, пробиваемый клюшкой и шайбой. 52.
Прозрачный и хрупкий материал. 53. Джорда-
но Бруно в глазах той еще церкви. 54. Что-то
приятное забытым старинным словом.

ПО ГОРИЗОНТАЛИ: 1. Каторжник. 5. Компостер.
9. Рева. 10. Оказия. 11. Тугрик. 12. Плюш. 13. Хала.
14. Цеце. 15. Кокс. 17. Пики. 18. Вино. 20. Аттеста-
ция. 21. Ясли. 23. Игра. 26. Зябь. 28. Алоэ. 31. Сабо.
33. Клапан. 34. Ремень. 35. Вектор. 36. Колесо. 38.
Захват. 41. Клекот. 44. Улей. 45. Кран. 47. Каша. 49.
Жанр. 50. Ухаб. 52. Сбережение. 54. Утес. 55. Унты.
56. Крыс. 57. Осел. 58. Соус. 59. Леди. 60. Лекало. 61.
Улитка. 62. Лужа. 63. Краткость. 64. Раскраска.

ПО ВЕРТИКАЛИ: 1. Крапивник. 2. Окошко. 3.
Жвачка. 4. Кряхтенье. 5. Катамаран. 6. Партия. 7.
Секция. 8. Репетитор. 16. Стая. 17. Пиво. 19. Нора.
22. Скат. 24. Глагол. 25. Апогей. 26. Знаток. 27. Брон-
за. 29. Льгота. 30. Эврика. 31. Скулеж. 32. Бостон.
36. Кукушонок. 37. Леса. 39. Антресоль. 40. Аксессу-
ар. 42. Кант. 43. Тростинка. 46. Рыбы. 48. Шпик. 51.
Буллит. 52. Стекло. 53. Еретик. 54. Услада.

 Международный день борьбы с хронической обструктивной
болезнью легких.

 Международный день, посвященный терпимости.
 Международный день географических информационных си�

стем (День ГИС).
 День святого Кристобаля на Кубе.

ОТ САШИ ШЕРОМОВОЙ:

— Реклама или антиреклама действует только на эффекте новизны
— я так понимаю. Поначалу надпись про «чрезмерное употребление вре!
дит» на рекламных плакатах алкоголя нас трогала, потом глаз замылил!
ся, тем более что отрезвляющая надпись — всего 1/5 часть плаката, а
на остальных 4/5 — аппетитно запотевшая бутылка со своим бэкграун!
дом, уже внедренным в сознание: пирушки с друзьями, отдых от работы,
свобода и проч.

Подозреваю, что уже не действует. Действовало бы — такого рода
угрожающие предупреждения не надобились бы. Тут, как
оказалось, я дую в одну дуду с учеными — на сей раз не
как обычно, с британскими, а с умами Университета Ин!
дианы США. Они много думали и придумали, что антиал!
когольная кампания часто дает обратный эффект. С уточ!
нением: государственная антиалкогольная кампания.
Потому что!де играет на чувстве вины и стыда (госу!
дарство этим часто занимается), срабатывает защит!
ный механизм — и готово: человек ищет возможность
это чувство задрапировать.

На днях видела в вагоне метро плакат про пиво. Как
положено: бутылка, надпись про «чрезмерное употреб!
ление». А поверх — наклейка, которую нашлепали не!
кие неравнодушные инициативные граждане. В сти!
хах, хотя неровных: «Даже самых достойных людей ал!
коголь превращает в бездушных подонков и свиней».
Граждане не поленились сочинить стихотворение. Не
пожадничали на цветную печать. Не пожалели време!
ни, чтобы поездить в метро, поискать плакаты с пивом. Не убоялись фи!
гачить свои наклейки на эти плакаты — что вполне могло бы сойти за
хулиганство.

Приятно. А все равно, думаю, не сработает. Потому что играет опять
на чувстве стыда. Западные рекламщики уже давно, кажется, плюнули
на взывания к этому чувству и сосредоточились на страхе — особенно
это видно в плакатах, собранных сайтом ADME ввиду скорых рожде!
ственских и новогодних праздников, когда народ норовит дрызнуть и
сесть за руль. Эти плакаты — просто ужас. Мне больше всего полюби!
лись постановочные фотки из тюремных камер, где сидят ну такие рожи,
ну такие рожи, — и слоган: «Они будут рады с тобой познакомиться».

Впрочем, со страхом человек борется обычно так же, как и со сты!
дом. Тем более что возле моего дома в магазинчике «24 часа» далеко
после 23.00 двум парням… не, не продавали алкоголь. Не продавали в
бутылках. Просто наливали в стаканчики. Магазинчик, вероятно, после
23.00 считает себя кафе — а в кафе можно.


